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GESTION REDES SOCIALES CONGRESOS

Gestionamos eficazmente la Comunicacion Digital de los Congresos

Cuandoiniciamosunproyecto paralaorganizaciénde un Congreso o Reunidén Cientifica, se solicita alcliente
informacidngeneral: objetivos, presupuesto,composicidéndelos comités, titulodel evento, asistentesy sede,entre
otros.Paragestionar coneficacialasRRSS del Congreso,tambiénesimportante conocer:elhashtag, menciones
principales, perfiles deredesdelos ponentes con mayor presenciaeninternety eldelos patrocinadores, etc.
Todos estosdatos estdncontemplados en el «<Planning de RRSS del Congreso» que debe necesariamente
implementarse conlamayor celeridad.
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E:E Lagestiéndelas Redes SocialesdelCongresoobedece avarios objetivos, especificados en el «Planning de RRSS del
Congresoy,principalmente: incrementodelnimerodeinscripcionesalCongreso,retorno-notoriedaddelos
k patrocinadoresy colaboradores, liderazgo delaentidad organizadoraensu dreade conocimientoy divulgacionde
los principales contenidos cientificosenlasociedady enelpropio espaciodeinterés delciente.
‘:E El«Planningde RRSS del Congreso» contemplatodoslos aspectosimprescindibles paraeldesarrollo eficazdelas
b comunicaciéndigitaldel Congreso.No obstante, serd necesario confirmarlos datos especificados enel
documentoconelclienteyacordarlaagenday cronogramade trabagjo,enfunciéndeltipo de servicio contratado:
Estdndar, Premiumo proyecto personalizado.
Enunareuniéndetrabajo-preferiblemente presencial-conelclientesecierraesteimportante proceso.
e :
E_E EnlaWebdelCongresoestardubicadoenunlugardestacado elhasgtagdelCongresoylasreferenciasalos
L perfilesderedesdelos ponentesy patrocinadores.
Paralelamentetambiénseiniciardelprocesode publicaciones,segunel «Planningde RRSS del Congreso»
consensuadoy aprobado porelcliente.
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=-= LospostsobreloscontenidosdelCongresoseirdn publicandosegunelcronogramaaprobadoy estarddisponible
L paraelclente enlanube donde,ademds, habrdunrepositoriocontodalainformacidny archivos del proyecto.
Todaslas publicacionestienen quetenerlaautorizaciéon expresadelcliente, tantoenimagen como en contenidos.
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- Durante el Congresoseintensificardnlas publicacionesy seresaltardn las principalesintervencionesy
T actividades, tanto congresualescomo paralelasalevento.
Tendrdimportancialasimdgenesactualizadasylainmediatezdelacomunicaciéondifundidaeninternet, asicomo
lasinergiaconlosdemds asistentesy entidades participantes mediante elhasgtagdel Congreso.
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. Medirlosresultados mediante métricas permite valorarladimesidondeltrabajoenRRSS y elimpactorealdelas
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accioneseninternet. Datoscomoimpresiones,Interacciénoengagement puedenser delinterés del cliente,asicomo
auditoriaparalamejoracontinuadel préximo Congreso.

WWWw.bocemtium.com



